


1. Аннотация программы 

 

1.1. Цель программы 

Целью реализации Программы является приобретение новых компетенций, 

необходимых для профессиональной деятельности в области развития 

сельского туризма - как теории, так и методики. Программа охватывает 

широкий круг вопросов, связанных с основами сельского туризма. 

 

1.2. Планируемые результаты освоения программы 

В результате освоения Программы обучающиеся получают: 

 В процессе обучения по дисциплине модуля обучающийся 

приобретает необходимые ему знания, умения и навыки для дальнейшей 

работы в туристской организации, осуществляющей развитие сельского 

туризма, такие как: 

 знания сущности деятельности по развитию такого направления, как 

сельский туризм; 

 знания методов становления и развития сельского туризма и их 

грамотного практического применения и сочетания; 

 знания российского законодательства в сфере сельского туризма и 

навыков его практического применения; 

 знания путей совершенствования деятельности по развитию 

направлений туризма, сопутствующих сельскому (аграрного, 

познавательного, культурного, гастрономического, этнографического, 

событийного и иных), умения выбирать их и комбинировать для 

комплексного развития турбизнеса на сельских территориях и в малых 

городах с численностью населения до 30 тысяч человек; 

 знания роли государственных, муниципальных, коммерческих 

структур и НКО в становлении сельского туризма как элемента развития 

сельских территорий; 

 знания основ создания туристских кластеров как элемента реализации 

комплексного подхода к процессу развития проектов сельского туризма; 

 знания экономических основ деятельности объектов сельского 

туризма; 

 понимания основных подходов, способствующих использованию 

сельского туризма в целях устойчивого развития сельских территорий; 

 понимания сущности проектной деятельность в туристской отрасли и 

возможности ее применения при разработке и реализации объектов сельского 

туризма и сопутствующих ему направлений туротрасли; 

 понимания возможностей практического применения в сельском 

туризме современных инновационных технологий; 

 умения грамотно формулировать и реализовывать на практике 

направления деятельности, связанные с формированием и продвижением 

туристского предложения в сельском туризме; 

 понимания роли и места брендинга в сельском туризме. 



1.3. Требования к уровню подготовки поступающего на обучение 

К освоению программы допускаются лица, имеющие высшее образование. 

 

1.4. Трудоемкость обучения 

Трудоемкость обучения по программе составляет 72 академических часа. 

Включает самостоятельную работу слушателей Программы, работу с 

материалами курса, консультации и итоговую аттестацию. 

 

1.5. Форма обучения  

Форма обучения по Программе – заочная с применением дистанционных 

технологий. 

 

1.6. Форма итоговой аттестации – итоговое тестирование. 

  



2. УЧЕБНЫЙ ПЛАН 

 

Наименование 

дисциплин 

Т
р

у
д
о
ем

к
о
ст

ь
, 
ч

а
с 

Всего,  

контактной 

работы с 

преподавателем, 

ак. час. 

Контактная работа с 

преподавателем, ак. 

час. 

СРС,  

ак. час 
Лекции, 

 ак. час.  

Семинары,  

ак. час. 

1. Современные тренды и модели 

сельского туризма 
12 2 2 – 10 

2. Партнерства в сельском туризме 20 4 2 2 16 
3. Экономические основы организации и 

деятельности сельского туризма 
14 2 2 – 12 

4. Правовые основы организации и 
деятельности сельского туризма 

14 2 – 2 12 

5. Брендинг и продвижение в сельском 

туризме 
12 2 – 2 10 

Итоговая аттестация  

(зачет по итогам тестирования) 

Итого  72 12 6 6 60 

 

3. КАЛЕНДАРНЫЙ УЧЕБНЫЙ ГРАФИК 
 

Время 

(период) 
Наименование дисциплин 

Лекции, ак. 

час. 

Семинары, 

ак. час. 

СРО, ак. 

час. 

1-5 день 
обучения 

Современные тренды и модели сельского 

туризма 2 – 10 

6-7 день 

обучения 

Партнерства в сельском туризме 
2 2 16 

7-8 день 
обучения 

Экономические основы организации и 

деятельности сельского туризма 2 – 12 

8–13 день 

обучения 

Правовые основы организации и 

деятельности сельского туризма – 2 12 

14–21 день 
обучения 

Брендинг и продвижение в сельском 

туризме – 2 10 

 Всего  6 6 60 

22 день 
обучения 

Итоговая аттестация 

 
  



4. РАБОЧАЯ ПРОГРАММА 

 

 

4.1. Тематический план 

 

Дисциплина 1. Современные тренды и модели сельского туризма (12 ч.). 

Вопросы, раскрывающие содержание темы: 

 Туризм на сельских территориях: подходы к определению 

 Современные тенденции в зарубежном и отечественном сельском 

туризме 

 Сельский туризм в кризисной ситуации: некоторые уроки и 

направления развития 

 Гости туробъектов в сельском туризме: характеристика и особенности 

 Портрет потенциального гостя в сельском туризме. Поколенческие и 

иные факторы 

 

Дисциплина 2. Партнерства в сельском туризме (20 ч.). 

Вопросы, раскрывающие содержание темы: 

 Организация взаимовыгодного партнерства государственных, 

муниципальных, коммерческих структур и НКО в сельских регионах 

 Сельский туризм и практика вовлечения местного населения в развитие 

сельских территорий. Российский и зарубежный опыт 

 Российский и зарубежный опыт участия НКО в развитии сельского 

туризма 

 Комплексный подход к процессу развития турпроектов на 

региональном и муниципальном уровне 

 Комплексный подход к территориальному развитию 

 Комплексный подход к формированию и реализации планов развития 

туристских регионов 

 Кластерные технологии в сельском туризме  

 

Дисциплина 3. Технологии сторителлинга и иммерсивности как основа 

для современного экскурсионного аудиогида (14 ч.). 

Вопросы, раскрывающие содержание темы: 

 Оценка экономических ресурсов и потенциала развития малых 

муниципальных образований 

 Понятие туристских ресурсов и их значение для формирования 

туристского продукта 

 Анализ рынка. Экономические основы деятельности объектов 

сельского туризма 

 Сельский туризм как фактор устойчивого развития территорий 

 

 



Дисциплина 4. Правовые основы организации и деятельности сельского 

туризма (14 ч.). 

Вопросы, раскрывающие содержание темы: 

 Российское законодательство в сфере сельского туризма. Современные 

тенденции его совершенствования 

 Сравнение понятий туризма в сельской местности в России с 

понятиями в международном смысле 

 Современное состояние нормативного правового регулирования в 

сфере сельского туризма в РФ 

 Объекты средств размещения и иные туробъекты на сельских 

территориях: организация сельского туризма на сельских территориях 

 Российское законодательство о деятельности НКО на сельских 

территориях Вопросы, раскрывающие содержание темы 

 

 

Дисциплина 5. Брендинг и продвижение в сельском туризме (12 ч.). 

Вопросы, раскрывающие содержание темы: 

 Формирование и продвижение туристского предложения в сельском 

туризме  

 Общие подходы к вопросам формирования туристского предложения в 

сельском туризме 

 Креативные подходы при формировании туристского предложения в 

сельском туризме 

 Продвижение туристского предложения в сельском туризме 

 Брендинг в сельском туризме 

 

 

4.2. Организационно-педагогические условия реализации программы с 

применением частично или в полном объеме дистанционных 

образовательных технологий 

 

Наименование 

разделов (модулей), дисциплин 

Организационно-педагогические 

условия освоения раздела 

(модуля), дисциплины 

Современные тренды и модели сельского туризма Учебный материал по дисциплине 

Партнерства в сельском туризме Учебный материал по дисциплине 

Экономические основы организации и деятельности 

сельского туризма 
Учебный материал по дисциплине 

Правовые основы организации и деятельности сельского 
туризма 

Учебный материал по дисциплине 

Брендинг и продвижение в сельском туризме Учебный материал по дисциплине 

 

 

 

 



4.3. Материально-технические условия 

 

Материально-технические условия программы формируют 

информационно-образовательную среду, обеспечивающую освоение 

обучающимися образовательной программыв дистанционной форме. 

Необходим доступ педагогических работников и обучающихся платформе 

обучения на основе Moodle, к ЭВМ с операционной системой (Windows, 

macOS, Linux и др.) с монитором или интегрированным экраном, 

аудиоколонками и (или) наушниками, веб-камерой, микрофоном, доступом в 

сеть Интернет, офисным пакетом (Libre Office, Microsoft Office, Google Apps 

и др.), программами для работы с документами с расширением .pdf (Foxit 

Reader, Adobe Acrobat Reader и др.), браузером (Яндекс.Браузер, Google 

Chrome, Mozilla Firefox, Chromium и др.), мультимедийным программным 

обеспечением, программным обеспечением для онлайн-конференций. 

 

4.4. Кадровые условия 

 

Кадровое обеспечение программы формируется из числа 

профессорско-преподавательского штата и коллектива научных сотрудников 

ФГБОУ ВО «РГУТИС». 

 

 

4.5. Оценочные материалы 

 

Итоговая аттестация (зачет) по программе осуществляется в форме 

компьютерного тестирования, диагностирующего приобретение новых 

компетенций, необходимых для профессиональной деятельности по 

направлению программы. 

Тестовые вопросы составляются на базе дисциплин программы. 

Критерии оценивания: 

– до 66% правильных ответов на вопросы теста – не зачтено; 

– равно и более 66% правильных ответов на вопросы теста – зачтено 

 

  



5. МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ 

 

В число методических материалов программы включены: рабочая 

тетрадь для слушателей, содержащая учебные материалы для 

самостоятельной работы, рабочая тетрадь, содержащая учебные материалы 

лекционных и семинарских занятий, список рекомендуемой литературы и 

перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет». 

 

Список рекомендуемой литературы: 

 

Нормативно-правовые документы  

1. «Конституция Российской Федерации» (принята всенародным 

голосованием 12.12.1993 с изменениями, одобренными в ходе 

общероссийского голосования 01.07.2020) // Собрание законодательства РФ. 

- 2014. - № 31. - Ст. 4398. 

2. Федеральный закон «Об основах туристской деятельности в 

Российской федерации» от 24.11.1996 № 132-ФЗ (в ред. 08.06.2020). 

3. Федеральный закон "О некоммерческих организациях" от 

12.01.1996 N 7-ФЗ (ред. от 08.06.2020). 

4. Закон РФ от 07.02.1992 N 2300-1 (ред. от 11.06.2021) «О защите 

прав потребителей» // Собрание законодательства РФ. - 1996. - № 3. - Ст. 140. 

5. «Гражданский кодекс Российской Федерации (часть первая)» от 

30.11.1994 N 51-ФЗ (ред. от 25.02.2022) // Собрание законодательства РФ. - 

1994. - № 32. - Ст. 3301. 

6. «Налоговый кодекс Российской Федерации (часть первая)» от 

31.07.1998 N 146-ФЗ (ред. от 29.11.2021) // Собрание законодательства РФ. - 

1998. - № 31. - Ст. 3824. 

7. «Земельный кодекс Российской Федерации» от 25.10.2001 N 136- 

ФЗ (ред. от 16.02.2022) (с изм. и доп., вступ. в силу с 01.03.2022) // Собрание 

законодательства РФ. - 2001. - № 44. - Ст.ст. 4147, 4148. 

8. ГОСТ 32611-2014 Туристские услуги. Требования по 

обеспечению безопасности туристов. 

9. ГОСТ 32612 — 2014 Туристские услуги. ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ 

ПОТРЕБИТЕЛЕЙ. Общие требования. 

10. ГОСТ Р 50681-2010 Туристские услуги. Проектирование 

туристских услуг. 

11. ГОСТ Р 51185-2014 Туристские услуги. СРЕДСТВА 

РАЗМЕЩЕНИЯ. Общие требования. 

12. ГОСТ Р 56641—2015 Услуги малых средств размещения. 

СЕЛЬСКИЕ ГОСТЕВЫЕ ДОМА. Общие требования. 

13. Распоряжение Правительства РФ от 02.02.2015 N 151-р (ред. от 

13.01.2017) «Об утверждении Стратегии устойчивого развития сельских 



территорий Российской Федерации на период до 2030 года» // Собрание 

законодательства РФ. - 2015. - № 6. - Ст. 1014. 

14. Постановление Правительства РФ от 31 мая 2019 г. N 696 "Об 

утверждении государственной программы Российской Федерации 

"Комплексное развитие сельских территорий" и о внесении изменений в 

некоторые акты Правительства Российской Федерации" 

15. Распоряжение Правительства РФ от 20.09.2019 N 2129-р (ред. от 

07.02.2022) «Об утверждении Стратегии развития туризма в Российской 

Федерации на период до 2035 года» 

 

Основная литература 

1. Аналитический отчет «Исследование потребителей услуг сельского 

туризма в России»/ Лебедева И.В., Копылова С.Л., Лебедева Т.А.— Москва: 

АНО «АРСИ», 2021. — 39 с. 
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4. Аналитическое исследование. Российский туризм после пандемии: 
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6. Бренд в туристской отрасли. [Электронный ресурс] Режим доступа: 
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20.02.2022). 
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